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Guia Didactica

Objetivos

o Objetivos Generales

Determinar los requisitos del cliente relativos al proyecto gréfico
recogiéndolos en el informe registro, teniendo en cuenta el estudio
de necesidades.

Determinar las caracteristicas técnicas segun el tipo de producto
grafico, de comunicacion, editorial, envase o embalaje, con objeto
de definir las instrucciones para la realizacion.

Elaborar el presupuesto de proyectos graficos a partir de las
caracteristicas técnicas, los plazos de entrega y las condiciones del
mercado.

o Objetivos Especificos
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Elaborar las instrucciones para la creacién de productos graficos a
partir del encargo de supuestos clientes.

Identificar los parametros técnicos para la elaboracion de productos
graficos.

Elaborar presupuestos de proyectos graficos, debidamente
caracterizados, realizando la planificaciéon, valorando costes vy
tiempos.




Guia Didactica

Contenidos

UF1455. Preparacion de proyectos de disefio Tiempo

grafico estimado

Unidad 1: Metodologia del proyecto grafico.

¢ Delimitacion de los requerimientos del cliente. Informe de
registro:
o Componentes del informe de registro.
e Conocimiento del mercado: materiales y servicios:
o Prospeccién de materiales atendiendo al producto del
que se trate.
e Métodos de busqueda y fuentes de informacion.
e Técnicas de recogida de datos.
e Directrices para la confeccién de las instrucciones para la
realizacion.
¢ Proceso de realizacion: técnicas de incentivacién de la
creatividad.
e Métodos para la propuesta y seleccién de soluciones.
e Técnicas de presentacion.
o Herramienta pluma.
e Verificacion del informe de registro: contrabriefing.

Actividades de Evaluacion UA 01 1 hora

Tiempo total de la unidad 14 horas

Unidad 2: Andlisis del cliente y publico objetivo/Materias
primas, soportes y produccion del producto grafico.

e Caracteristicas de las empresas en funcién del tamano.
¢ Posicionamiento del cliente en el mercado actual y definicion
de sus aspiraciones en el futuro.
¢ Analisis del tipo de comunicacién pertinente a sus valores
empresariales.
¢ Definicidon de sus rasgos generales: sector, escala,
implantacion geografica, trayectoria, actividad, valores,
audiencia, perspectivas, imagen publica.
o Tipos de cliente.
¢ Definicion del publico objetivo del producto o servicio del que
se trate.
¢ Analisis de la competencia.
¢ Analisis de servicios que pueda ofrecer al cliente.
e Conocimiento/ Analisis del sector en el que se inscribe el
cliente.
o Analisis interno y externo.
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Guia Didactica

¢ Tipos de productos graficos.
e Caracteristicas.
« Clasificacion.
e Soportes fisicos.
o Clasificacion de soportes para impresion.
o Soportes papeleros: componentes.
o Procesos de fabricacion del papel: preparacion y
fabricacion de pasta, laminado, calandrado, estucado
y acabado.
o Tipos de papel y campos de aplicacion.
o Especificaciones para la compra de papel.
o Otros tipos de soporte: caracteristicas, procesos y
problemas de impresion.
e Soportes digitales.
e Procesos de preimpresion.
o Copy: editor de textos.
o Sistemas de formatos, formatos compatibles,
formatos econdmicos y/o que facilitan los procesos.
o Obtencion de los contenidos del producto grafico:
textos, imagenes ilustraciones.
e Tintas: tipos y caracteristicas.
e Proceso de impresion.
o Interaccién papel-tinta en la impresion.

Tipos de acabados: barnices, plastificados...

Tipos de manipulados: cortes, hendidos, plegados...
Normativa sanitaria y medioambiental referente al
uso de soportes y tintas.

Condiciones de etiquetado de productos comerciales.
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Actividades de Evaluacion UA 02

Tiempo total de la unidad

Unidad 3: Utilizacion y configuracion de correo electrénico
como intercambio de informacion.

¢ Analisis de las fases y distribucion del trabajo.
e Planificacion de tareas.
e Distribucion de recursos.
¢ Estimacion de los tiempos necesarios para las distintas fases
del proyecto.
o Definicion del proyecto.
¢ Asignacién de tareas y tiempos para las diferentes fases del
proyecto: Creacion, maquetas, fabricaciéon y distribucion.
o Fabricacion y distribucion.
e Calculo y planificacién de costes del proyecto.
e Suministro por parte del cliente, compra o realizacién de los
mismos.
o Definicidn de las herramientas para la valoracion del trabajo

Definicion del sistema de impresion o software digital.

1 hora

20 horas



3 unidades
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